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Paa

e Valkommen till Kntnt Radio avsnitt 206 den 13 december 2018

e Som idag handlar om saker att tdnka pa om du ska starta en podcast
e Jag heter Pia Tegborg

e Och jag heter Thomas Barregren

e [SIGNATURMELODI]



Forsnack

e Dagen avsnitt ar annorlunda... e Noterade du...?

e Infor livepublik o  Férvirrad nar du sa 13 december
o Kommunikation med Podcast o Vardér lucia? :-)
o Atomer och bitar e Lugn, ni som sitter har:

e Hej publiken! o Idag (inspelningsdagen) ar

mandagen den 10 december

e Men avsnittet slapps

o torsdag den 13 december



Forsnack s

e FOr vispelarin detta e Vikunde absolut inget om podcast
. . : nar vi borj
e FOr er har ska vi presentera oss: ar vi borjade
o Kntnt Radio e Men har lart oss
o  Sveriges aldsta marknadsféringspodd o by trial and error och
o  Startade varen 2014 o med hjalp av vanliga sjalar
o Gjort > 200 avsnitt e | dagdelar vi med oss av nagra av

o  Och en massa misstag de lardomar vi har gjort

e Forstalardomen ar att...



1. Grovmanus

e Ha ett grovmanus
o  Ger struktur
o Hijalper svikande minne
o  Overvinner nervositet
e Syns pa skdrmen

e Finns pawww.kntnt.se/18655

e Val detaljerat!!

e Olika stilar
o Jag: genomarbetat (som dettal)

o Thomas: frifraser
e Inte for detaljerat
o Later inovat
o Stelt samtal
e Var beredd pa att

o hoppa i manuset och hoppa over

o improvisera for att folja samtalet


http://www.kntnt.se/18655

2. Vinkla innehallet

Innan du skriver grovmanus:

e Vilken vinkel ska du ha?

o Valj bort allt du kan prata om
forutom en enda sak
som du fokuserar pa

o Lattare for lyssnaren

o Mer att beratta i framtiden

e Vilken krok ska du ha?

o  Hur ska vinkeln berattas
for att fanga lyssnarnas intresse



3. Rubrikens betydelse for lyssnarsiffror

Rubriken ar superviktig
for att fanga lyssnarna

Bara 20 % ar trogna lyssnare
80 % plockar russin ur kakan

Alltsa paverkar rubriken
80 % av lyssnarsiffrorna

e Brarubrik ska

O

O

(@)

O

vara kort (garna < 40 tkn)

vara beskrivande
m inte "Avsnitt 206"

m utan "Sa startar du en podcast”
innehalla nyckelord (t.ex. "podcast”)
vara lockande ("Sa startar du...”)

vara arlig (inte klickbete)

e Samma sak for beskrivningen
i poddspelaren (= 255 tkn)



. Forsta lyssnarsiffor

Podcast = maskinlasbar
webbsida med lank till ljudfil

Mater bara nedladdning av fil

(@)

o Vetinte vad folk gor med filen
o Vetinte om de lyssnar

o Vet inte hur lange de lyssnar

ltunes, Stitcher, Spotify & Acast
fungerar som telefonkataloger

o Mater bara sokningar hos sig sjalv

o Popularast = mest sokt # mest lyssnad

<item>

<title>Schismen mellan marknad och sdlj</title>

<itunes:title>Schismen mellan marknad och sdlj</itunes:title>

<pubDate>Thu, 29 Nov 2018 02:00:00 +0000</pubDate>

<guid isPermaLink="false"><![CDATA[b4a994c5db2d407b80440a2ddaf8£208]]></qguid>

<link><![CDATA[https://www.kntnt.se/18616)]></link>

<itunes:image href="https://ssl-
static.libsyn.com/p/assets/a/f/1/5/af15ea0921£34580/kntnt-radio-square.jpg" />

<description><!(CDATA(<p>Philip Kotler, Neil Rackham och Suj Krishnaswamy skrev 2006 i
Havard Business Review (HBR) om "the war between sales and marketing". De beskrev ocksd orsaken till detta "krig"
och hur man ska f& slut pd det. Trots att det har gitt tolv &r sedan artikeln publicerade tycks inget ha hint.
Tvartom visar en studie av Spencer Stuart "an insane number of chief marketing officers who've been fired during
2018" f£6r att citera ur en purfarsk HBR-artikel forfattad av Keith Ferrazzi. Varfér &r det si f6r? Och vad kan en
svensk marknadschef ldra sig? Det &r frigor som content spanarna tar sig an i avsnitt 204 av Kntnt Radio.</p>
<p>Lénkar till artiklarna hittar du p& <a href= "https://www.kntnt.se/18616">https://www.kntnt.se/18616</a></p>
<p>Musik: <a href= "http://ccmixter.org/files/ramblinglibrarian/33233" rel= "nofollow">All Alone</a> ® Ivan Chew
(<a href= "https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/" rel="nofollow">CC BY 3.0</a>)<br /> Musik: <a
href="https://www.jamendo.com/track/1576712/fool-s-gold" rel="nofollow">Fool's Gold</a> ©® The Devil Music Co. (<a
href= "https://creativecommons.org/licenses/by-nd/3.0/" rel="nofollow">CC BY-ND 3.0</a>)</p>]]></description>

<content:encoded><![CDATA[<p>Philip Kotler, Neil Rackham och Suj Krishnaswamy skrev 2006
i Havard Business Review (HBR) om "the war between sales and marketing". De beskrev ocksd orsaken till detta
"krig" och hur man ska f& slut pd det. Trots att det har gatt tolv &r sedan artikeln publicerade tycks inget ha
hént. Tvartom visar en studie av Spencer Stuart "an insane number of chief marketing officers who've been fired
during 2018" for att citera ur en purfdrsk HBR-artikel forfattad av Keith Ferrazzi. Varfdr ar det si fér? Och vad
kan en svensk marknadschef lira sig? Det dr frdgor som content spanarna tar sig an i avsnitt 204 av Kntnt Radio.
</p> <p>Lénkar till artiklarna hittar du pd <a href= "https://www.kntnt.se/18616">https://www.kntnt.se/18616</a>
</p> <p>Musik: <a href= "http://ccmixter.org/files/ramblinglibrarian/33233" rel= "nofollow">All Alone</a> ©® Ivan
Chew (<a href= "https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/" rel="nofollow">CC BY 3.0</a>) Musik: <a
href="https://www.jamendo.com/track/1576712/fool-s-gold" rel="nofollow">Fool's Gold</a> ® The Devil Music Co. (<a
href= "https://creativecommons.org/licenses/by-nd/3.0/" rel="nofollow">CC BY-ND 3.0</a>)</p>])></content:encoded>

<enclosure length="52422575" type="audio/mpeg"
url="https://traffic.libsyn.com/secure/kntnt/kntnt-radio-204.mp3?dest-id=189680" />

<itunes:duration>36:22</itunes:duration>

<itunes:explicit>clean</itunes:explicit>

<itunes:keywords />

<itunes:subtitle><![CDATA[Philip Kotler, Neil Rackham och Suj Krishnaswamy skrev 2006 i
Havard Business Review (HBR) om "the war between sales and marketing". De beskrev ocksd orsaken till detta "krig"
och hur man ska f4 slut pid det. Trots att det har gadtt tolv &r sedan...)]></itunes:subtitle>

<itunes:summary>Philip Kotler, Neil Rackham och Suj Krishnaswamy skrev 2006 i Havard
Business Review (HBR) om "the war between sales and marketing". Trots tolv dr har gatt tycks inget ha hént.
Tvdartom visar en studie av Spencer Stuart "an insane number of chief marketing officers who've been fired during
2018" £6r att citera ur en purfidrsk HBR-artikel forfattad av Keith Ferrazzi. Varfor &r det sd for? Och vad kan en
svensk marknadschef ldra sig? Det &r frdgor som content spanarna tar sig an i avsnitt 204 av K</itunes:summary>

<itunes:season>2018</itunes:season>

<itunes:episode>204</itunes:episode>

<itunes:episodeType>full</itunes:episodeType>

<itunes:author>Kntnt Sweden AB</itunes:author>

</item>




5. Forsta lyssnarsiffor .

e Podcast servrar kan inte styra e X kan erbjuda battre statistik
hur podcast laddas ned © OM
e Podcast appar kan vaIJa m  Xlagrar podcast hos sig
o attladda ned allti forvag OCH
m rdknas som nedladdning m  Xapp anvéands

aven om ingen lyssnar
genly o INTE om

o attladda ned allt nar du startar " .
m podcast ar lagrad nagon annanstans

m raknas som nedladdning

B . ELLER
aven om den stoppas < 1 min

s b dcast I d
5 att ladda ned bit fér bit | podcasten aviyssnas med annan app

= riknas som nedladdning e Alltsa finns bara ett relevant matt

> 1 min laddas ned (enl IAB :
om 2 1 min laddas ned (enl IAB) o antal nedladdningar (enl IAB)



6. Locka och behalla lyssnare

e Puh!:-) e Sen behalla befintliga lyssnare:

e Men hur far man bra |yssnarsiffror? o Senaste avsnittet “saljer” nasta avsnitt

. Ha god ljudkvalité
e Forst attrahera nya lyssnare: = ragetiucare

m  Habrainnehall
o Anvand nyckelord

som malgruppen soker pa o Bygg relation med lyssnare

m ipodcastens titel och beskrivning m  Var personlig & bjud pa dig sjalv

m i avsnittens titel och beskrivning m  Framja vanan att lyssna

- . . e  Varje vecka
o Sprid i sociala medier .
e  Samma tid

o  Sprid i egna kanaler (t.ex. blogginlagg) e Igenkanningsbart uppligg

o Uppmana befintliga lyssnare att dela o Sprid i sociala medier och egna kanaler



/. Fixa bra ljudkvalité

Vanliga nyborjarmissar

(@)

Inte jamn och tillrackligt stark ljudstyrka
m Inte komprimerat dynamiskt omfang
m Inte normaliserat ljudet
m Inte sankt musikens ljudstyrka
Burkigt ljud
m rumsljud
m  Overhdring mellan mikrofoner
Brus, brum, puffar, skrap, vassa s
Horbara klipp

Obalanserad stereo

Paverkas av 4 saker:
o Platsen
o Handhavande
o Utrustningen

o Post-processing

Lat oss ga igenom alla fyra...



8. Inspelningsplatsen

e Onskvart e Undvik s& langt som mdjligt
o  Mijuka och ljuddampande material o  Tranga utrymmen med harda ytor
o Din garderob (eller en studio) o Plotsliga bakgrundsljud

e Hanterbara kompromisser o Variabelt bakgrundsljud, brus etc

o Bakgrundsljud som ger atmosfar
m konstant och dampad styrka
m inget urskiljbart samtal

o  Brus fran flaktar, brum fran el etc

m omdetinte varierari tid



9. Handhavande

Sitt nara mikrofonen

O

(@)

Behagligt ljud

Gor det lattare att tvatta bort andras
roster

Sitt inte for nara (utan ratt teknik)

O

(@)

Undvik puffar, smask och munklick

Andningen blir tydlig

Sitt langt ifran andras mikrofoner

O

(@)

Mindre ljudlackage = mindre burkighet

Lattare att tvatta bort din rost

Hall konstant avstand till din mik

o Undvik svajande ljud

Ta av dig armband och annat som
kan skramla eller skrapa i bordet

Hang inte pa bordet
Anvand mikrofonstativ + puffskydd



10. Utrustningen: Mikrofoner

e Dynamisk mikrofon e Mikrofonens riktverkan
o Exempel: Shure 56, Rgde Procaster o Rundtagande
o  Plus: Dampar bakgrundsljud, o Riktad (kardioid, njure)

kraver inte strom

e Fler dvervaganden
o  Minus: Svag signal (mer brus)

o En eller flera mikrofoner

e Kondensatormikrofon
o Stereo eller mono

o Exempel: Shure SM7B, Blue Yeti

o ¢ Rekommendation:
o Plus: Battre ljud,

stark signal (mindre brus) o  Dynamisk

o Minus: Kraver strom, fangar upp mycket o Riktad



11. Utrustningen: Horlurar

e Horlur for dig for att uppfatta e Horlurarna ska isolera bra for
o svajande ljud o attljudetilurarna inte ska lacka ini
mikrofonen

o skrap & skammel

o att du bara ska hora det inspelade ljudet

o oobnskat bakgrundsljud i lurarna - inget annat

o felinstéllning ¢ Rekommendation:

e Horlurar till alla for o Satsa pa bra studiohérlurar
o att du inte ska kénna dig fanig (t.ex. Audio-Technica ATH-M50x)

o attvar och en ska hora sina misstag e Flera horlurar = horlursforstarkare

o att alla talar tydligare



12. Utrustningen: Inspelning

e Spelain pa dator via e Stall in forstarkningen sa
o USB (t.ex. Blue Yeti) O att normalt samtal fladdrar
o ljudkort (t.ex. Focusrite Scarlett 2i2) fran -18 till -12 dB
. Spela in pé minneskort med o att vanliga toppar inte dverstiger -6 dB
o inspelare med mikrofon ¢ Sloa pa I”_mfer .
(t.ex. Zoom H1n, H2n, H5 och H6) (sa du aldrig dverstiger 0 dB)
o inspelare mikrofonkontakter e Stang av nastan allt — speciellt

(t.ex. Zoom F1, H5 och H6) ) :
m Stang av auto gain

e Rekommendation: (forstarker bakgrundsljud i pauser)

m Stdng av kompression

o Inspelare med mikrofonkontakter (gor i redigeringsprogram)



13. Post-processing: Programvara

e Adobe Audition e Apple Logic Pro X
o 08S:0S X, Windows o 0S:0SX
o  Plus: Komplett DAW o Plus: Komplett DAW

o  Minus: Komplext, dyrt o  Minus: Komplext, dyrt



13. Post-processing: Programvara .,

e Audacity e Hindenburg Journalist
o 0S: 0S X, Windows, Linux o 0S:0S X, Windows
o Plus: Gratis, komplett DAW o Plus: Redigeringsprogram — ej DAW

o Minus: Inte lika snyggt som andra o  Minus: Ej DAW :-)

i




kntnt
13. Post-processing: Programvara ..,

Izotope RX7 Standard: e Fab Filter plugins, t.ex:

Ljudreparation

o Pro-G: Noise gate

o Pro-C 2: Kompressor

| =
O' fG bf I | ter / 4 Default Setting

Vocal

v

LOOKAHEAD

MIDI Learn | Left/Right In: 0 dB Out: 0 dB




14. Post-processing: Steg-for-steg

e RX7: e Hindenburg + FabFilter plugin:
o Reducera brus* o Klipp ihop avsnittet
o  Tvétta bort ljudlackage o  Stang av tysta spar (Pro-G)

. L for att slippa kladprassel, andning m.m.
o Tvatta bort missljud

_ o  Komprimera dynamiskt omf.* (Pro-C)
o Equalizer* sa man kan lyssna pa bussen

m bandpassfiltrera (80—-13000 Hz) o Normalisera -16 dB LUFS

a  dimpa mullret (ca 150-250 Hz) sa att lyssnaren inte behdver hoja

m forstdrka klarheten (ca 1-10 kHz) o Laggtill metadata
o Exportera till

m  Libsyn (mp3-fil)

* Hindenburg har motsvarande funktion inbyggd m  Arkiv (wav-fil)



15. Intervjua nagon pa distans

® Som om inte detta rackte... e T[resatt

Intervju pa distans o Double ender

m  Plus: Bast ljud (om bada vet hur)
m  Minus: Badda maste spelain
o  Over telefon (t.ex. Skype)
m  Plus: Den andra behdver bara headset
m  Minus: Krangligt, daligt ljud
o Webbprogram (t.ex. Zencastr)

m Plus: Den andra behover bara headset,
enkelt, helt ok ljud

m  Minus: Inte lika bra ljud som
double ender kan ge



16. Innan intervju

Hitta ett amne och bestam vinkel
Leta efter amnesexpert

Forsta kontakten (mejl/irl/telefon)
o  Soker gast till podd for att prata om...
o Kort om vinkeln
o Kort om podden

o Ge exempel pa tidigare gaster

e Mejla utfdrligare information
o  syftet med avsnittet (vinkel)
o  hallpunkter de behdver forhalla sig till
o gastens mojlighet att paverka innehallet
o nar och hur avsnittet publiceras

e Skicka inte fragor i forvag

e Stam av nagra dagar fore



17. Vid intervjutillfallet

e Ha allt forberett e Undvik amnet innan inspelning
av respekt for gastens tid for att slippa
e Avdramatisera — manga ar nervosa o taom och tappa spontanitet

o Bjud pa kaffe och vatten(!) o referenser till ndgot som inte ar inspelat

o Smaprata innan inspelningen slas pa e Forklara
o Fa gasten att lara kdnna dig o varfor de ska ha horlurar
e Forklara o hur de ska ha mikrofonen for bra ljud

o Samtal snarare &n intervju o hur du kommer inleda samtalet

o  Gératttaom ettsvarsominteblevbra ~ ® GlOom inte att ta bild(er)!

o Klipper bort langa tankepauser,
felsagningar och hostningar m.m.



18. Efter intervju

e Mejla efterat
o Tack!
o Lank till avsnittet
o Lanktill eventuell blogginlagg

o Uppmuntra att sprida



19. Format (som vi har testat)

e Intervjupodd e Kronikorpodd
o Programledare intervjuar gast o Ensam programledare laser kronika
o Medelsvart att gora. Personligt. o  Medelsvart att gora bra. Kan bli stelt.
e Sparringpodd e RadiolLab-podd
o Programledare och staende géast o Berattelser med anekdoter berattade av
. . , intervjupersoner varvat med kontext
o Latt att gora. Personligt. fran speaker mixat med

bakgrundsmusik

e Pladderpodd

: o  Svart att gora. Kraver mycket resurser.
o Flera programledare pratar sinsemellan

o  Latt att gora. Kan bli val pladdrigt. e Specialavsnitt

o Som detta



20. Juridik att ta hansyn till

e Om podden ar amnad att gynna e Musik kraver

o Affarsintressen o avtalmed STIM

. varje avsnitt < 45 minuter
= Marknadsforingslagen oavsett hur mycket musik du spelar
m Lag om namn och bild i reklam .
o avtal med Ifpi

m GDPR om =< 1000 nedladdningar

= mm. o avtal med skivbolag

o Samhallsintressen, journalistik om > 1000 nedladdningar

= YGL e Stock-musik och

e Radio- och tv-lagen galler inte podd CC-licensierad musik undantaget*

e Ljud-citat inte tillatet

* Enligt var uppfattning. Konsultera jurist.



Det var allt for idag

Hor garna av dig med fragor till
radio@kntnt.se

Vi hors om en vecka!

Hej da!

Hej da!

[Musik]

[Avslutningsvinjett]



kntnt

Fragor ar valkomnal

radio@kntnt.se



